Fundraising
nie je strasiak.







Dnes?

« Co je to fundraising - ivod do témy + legislativa

» Zasady/pravidla fundraisingu

* Kto je fundraiser/ka

* Kto je moj darca/darkyna (ciel'ové skupiny)

* Druhy a metody fundraisingu a potreba PR

* Firemna podpora (cvicenie)

» Ako zostavit fundraisingovu kamparn + prakticka
¢ast worksheet (absolventi sa naucia ako na to)



Co je fundraising

 odbor manazmente zaoberajuci sa rozvojom zdrojov

» systematicky a organizovany proces ziskavania financnych prostriedkov pre
zaistenie stability a rozvoja organizacie

* hlavnou naplnou je ziskavanie darcov a udrZiavanie si vztahov s nimi



Fundraising a legislativa

« Zakon €. 34/2002 Z.z. o nadaciach, vsetko ¢o potrebujete vediet o nadaciach a nada¢nych fondoch

« Zakon €. 83/1990 Zb. o zdruZzovani ob¢anov, vsetko ¢o potrebujete vediet o obcianskych zdruzeniach

» Zakon €. 213/1997 Z. z. o neziskovych organizacidach poskytujucich vSeobecne prospesné sluzby,
vsetko co potrebujete vediet o neziskovych organizaciach

« Zakon ¢ 147/1997 Z.Z. o neinvesti¢nych fondoch, vsetko ¢o potrebujete vediet o neinvesti¢nych
fondoch

* Obciansky zakonnik, na zaklade ktorého sa tvoria zmluvy

o Zdakon €. 63/1973 Zb. a €. 64/1973 Zb o verejnych zbierkach a o lotéridch a inych podobnych hrach
upravuje postup pri povolovani a konani verejnych zbierok

« Zakon ¢. 595/2003 Zb. o dani z prijmov, ktory upravuje pouzitie podielu zaplatenej dane na osobitné
ucely

« Zakon o dobrovolnictve ¢. 406/2011 Zb., legislativna Gprava dobrovolnictva

e Zdakon €. 211/2000 Z.z. o slobodnom pristupe k informaciam

* GDPR



http://www.cpf.sk/files/files/18_%20Zakon%20o%20nadaciach%2034-2002%20Zz.pdf
http://www.cpf.sk/files/files/10_%2083%201990%20o%20zdruzovani%20obcanoc.pdf
http://www.cpf.sk/files/files/zakon_o_nezisk_org.pdf
http://www.cpf.sk/files/files/14_%20147%201997%20O%20neinvesticnych%20fondoch.pdf
http://www.zakonypreludi.sk/zz/1964-40
http://www.cpf.sk/files/File/16_%20Zakon%20o%20verejnych%20zbierkach.pdf
http://www.zakonypreludi.sk/zz/2003-595
http://www.cpf.sk/files/files/Zakon_o_dobrovolnictve.pdf
http://www.cpf.sk/files/File/20_%20211%202000%20slobodny%20pristup.pdf

Zasady a pravidla fundraisingu?

 vediet jasne poziadat o to, ¢o chcete!

e fundraising je o l'udoch — osobny pristup je potrebny

* pozerajte na svet ocami darcu

» cielom je predat vas projekt / pracu

» doveryhodnost (transparentnost), zodpovednost

* dlhodoba praca a zapajanie darcov do projektu / organizacie
 je velka vyhoda byt optimistom

* nezabudnite podakovat!

* tvorba databazy ©



Dobrovolnici

Databaza
vasej organizacie

-marketing
a newsletter
al0epeu e
Awidi4




Kto je fundraiser/ka?

Fundraiser/ka je clovek, ktory sa zaobera ¢innostou, ktorej vysledkom je ziskanie

-----

organizacie.

MozZe pracovat aj pre obce, rozpoctové alebo prispevkové organizacie, jednotlivca, Ci
obchodné spolocnosti, Skoly, ktoré plnia nejaky vSseobecne prospesny ucel.

Interny alebo externy..
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Druhy FR

Velka Ciastka za relativne
malo prace

Financie aj na neatraktivne
aktivity

Nie je vzdy treba historiu a
uspechy

Dlohodoba istota prijmu
Budovanie vztahu
Moralna podpora
Previazané s PR —tlak na
jeho kvalitu

Relativne rychle a relativne
velké ciastky
DMS

Moznost ziskat casom velké
Ciastky

Budujete vztah

In kind dary

Hrozia vypadky
financovania
,Prisposobovanie aktivit“
Neflexibilita v cerpani
Viazané zdroje

Financna narocnost
Trva to dluho

Potreba know-how
Horsie financovatelné
neatraktivne aktivity
Autocenzura

Nebudujete vztah
Nepoznate vasich darocov
Jednorazovost
Administrativa

Riziko vypadku velkych darcov
Etické dilemy
Dlohodobost






Kto je moj darca / cielové skupiny

* nadacie (granty)
e obcianske zdruzenia, cirkev

* podnikatelia, firmy, obchodné spolocnosti,

: , : vyznamni
banky (firemné granty a sponzoring) darci
e §tat a $tatna sprava (granty) pravidelné
darcovsti
* individualni darcovia, priaznivci, dobrovolnici, .
opakované dary

¢lenovia, alumni, verejnost (kto a kde sa

nachadza, aké ma zvyky...)

 EU fondy



PR podpora pre fundraising

Robit fundraising bez podpory public relations je ako zasiat obilie na lesné rubanisko, ktoré ste
predtym nepripravil. Aka z toho vzide Uroda si asi viete predstavit.

Hlavnym cielom PR je budovat dobré meno organizacie a toto dobré meno distribuovat ku
konkrétnym ciefovym skupinam a sirokej verejnosti.



Advertising ¥ Public

Relations




crowdfundmg

prieskumu volebnych
preferencii 2020

Narodna rada Slovenskej republiky schvalila zakon,
ktorym obanom obmedzila pristup k zakladnym informaciam...

Overenie vysledkov

Poskladawme sa

Poskladawe sa
na prieskum?

Poskladawme sa

Poskladame sa
ha prieskum?

o\I\édkClm

pytok penazi
zl V"me posiali mim




POSTAVME SA SPOLOCNE

OPROJEKTE

0SOBNOSTI

NENAVIST

POSTAVME SA

SPOLOCNE

Nebudme ticho, ked vidime prejavy antisemitizmu,
xenofdbie, homofébie, diskriminacie a nenavisti.
Postavme sa im spolo¢ne.

Q :]ﬁ @ % @Zuzana + o c
Mili rodicia,

prosime, berte tuto verejnu skupinu ako tipy,
navody a pomocky, ktoré podla vlastného uvazenia
bud pouzijete alebo nie. Vy najlepsie viete,
ako si zariadit ¢as a reZim dria. Vkladajte
najma inSpirujuce podnety,

Zavreta skola .
Q Verejna skupina - 33,2 tis. ¢lenov @E@?@‘@y’

o abykultarazila

LIVE STREAM KONCERTY O INICIATIVE

- ) abykultirazila

PRE ZIADATELOV

KONTAKT

oiillng

plny'®

Domov  Koncerty Diskusie Lineup Novinky O festivale

mmmmmmmmmmmmmmm

Dakujeme, spolocne sme to

zvladali, pomohli sme
slovenskym zdravotnickym
zariadeniam.

Doteraz sme spolocne vyzbierali
1352046,02€

1342788,03€

HKtoPomozeSlovensku




Podoby firemnej podpory

Financna

* Penazné prostriedky

* Znasobenie zrazok firmou (matching — crowdundingové kampane)
* 0,5-2 % dane z prijmu pravnickej osoby

Nefinancna

* Vecné dary, vlastné vyrobky
Dobrovolnictvo, ¢as zamestnancov
Poskytovanie sluzieb a tovarov

Prenos skusenosti, know-how, kontaktov
Clenstvo v spravnej rade

Vedenie kampane

Skor nez firmu oslovite, zistite si, aké ma firma moznosti, koho podporuje aj 2 %, aké ma zisky, aké
prepojenia na koho — zdroj web, vyrocné spravy, finstat, foaf



b 4

Co je dobre si uvedomit vopred (cvicenie)

. V com je vasa pridana hodnota pre biznis partnera?

. Co su silné stranky vasej spoluprace (kde ich vidite)?
Ako komunikujete (ako viete partnera odkomunikovat)?
Aké synergie viete spolu vytvorit?

. Nakolko ste transparentni?



Ako na efektivnu
kampan







Politicky fundraising
naplno dorazil na Slovensko

e




Dobrovolna zbierka

Priprava revitalizacie
Troyerovho namestia
a kurie

Hlavné mesto Slovenskej republiky Bratislava f

10 @O® O projekte  Prefo potrebujeme stromy?  Aké stromy sadime? Chcem sa zapojit

Mestské zastupitelstvo v Stupave wyhlasilo
dobrovolnu zbierku na udel spolufinanco-
vanianakladov spojenych s pripravou area-
lizaciou investicného zameru revitalizacie
Troyerovho namestia a novych priestorov
Zakladnej umelecke] Skoly v Stupave.

Cielom revitalizacie Troyerovho namestia a irie
je zveladif tito hodnotrd cast rme
vietky benefity kvalitneho vere
mesta, pri potoku Mldka, v
prirodzene nadviazat na f zonu a oby
budu priestory Troyerove] kurie sluzif Zakladnej um
v Stupave, ktora si vzhladom na svojué t kvalitne a zodpovedajuce priestory isto zashi.
bude maoineé spolufinancovat naklady spojené s pripravou tohto projekti

shole
aka zhierke

Podporit dobrovolnu zbierku mozete zaslanim lubovolnej ciastky na:
cislo uctu SK54 0200 0000 0042 9921 7455

Troyerova kiria

Starsi obyvatelia Stupavy poznajl tento objelt a okolité pozemnky ako Bardnove alebo MNa barcnovorm. Je to
lokalita, zktorej sa zachovala len budova a nadvorie. Kiriu postavila slachticka rodina Troyeroveow ko 18

storodia. Hiria postupne, od 50-tych rokov, chatrala. Bol tu zriadeny napriklad HOZATEX (vyroba d
kabeliek), dvor kiirie 20 rokov slizil ako parkovisko CSAD pre nakladng auts. Mecitlivyrmi prestavbarm
znehodnotena, znehodnoteny bol aj kamenny rodovy erb nad strednym oknom a necdbornou p 7
znicila klasicisticka fasada. V' sucasnosti objekt chatm, ¢o by mala napravit planovana rekonstrukcia.
(zdroj: http:/Asnana miroslavnovotny. skftroyerova- luriag/459352 1585)

Zakladnaumelecka skola v Stupave

ZUS v Stupave si v tornto skolskom roku pripomina 60vyrodie zalozenia, jej branami predli stovky Fiakow
a desiatky vybormych pedagogov. Desafrocia posobi v prenajatych priestoroch, kde aj napriek dany
podmienkam poskytuje kvalitné umelecke vzdelanie pre viac ako 700 Ziskov. Mnohi z jej absolvento
polracovall v Studiach na strednych a vysokych Skolach umeleckeho zamemnia a uspeine sa uplatnili v te
oblasti, niektor byvali Zaci sii uz dnes nasimi kolegami. Jedrym = nasich Uspesmych absolventoy je aj madny

aj ZUS eviduje zvyseny zaujem o studium, ktors v nie vidy moze z kapacitnych dovodov zabezpecit. Ako
posledné zo skolskych zariadeni v zriadovatelskej pdsobnosti mesta Stupava bez viastnej budowy siZUS viastne
priestory urcite zaslizi aby sa mohla nadalej rozvilaf a poskytovaf umelecke vzdelanie v hudobnom,
vytvamom, tanecnom aliteramo -dramatickom odbore viethym, ktorio Shidium budd mat zauj




Zacnite SWOT analyzou.

Podporujuce Skodlivé

Silné stranky Slabé stranky

Interné

Externé

Prilezitosti




Identifikujte klucovych stakeholderov
a cielové skupiny.

« S kym z vasej organizacie budete na priprave a vykone stratégie spolupracovat?

e Kto je vasa cielova skupina podporovatelov?



Nastavte si ciele kampane a cestu k nim.

» Kolko penazi potrebujete ziskat pre organizaciu, projekt, program?

e Co chcem odkomunikovat?



Vytvorte pribeh pre kampan

* Aké su vase strategické ciele kampane, ¢o chcete dosiahnut?

* Mate presveddivy pribeh, ktory mozete dat pocas celej kampane?



Jasne komunikujte ucel svojej kampane.

« Co je vasa viza / poslanie?
e Je lahko zrozumitelna?

» Je darca / podporovatel hrdinom?



Dokoncite svoju pracu a planovanie.

* Aké metody fundraisingu vyuzijete?
 Aké komunikacné kanaly vyuzijete?
 Mate stanoveny budget?

e Mate inventar zdrojov?



Nastavte si deadline pre ciel.

* Aky je casovy plan kampane?

 Mate pripraveny check list pre vasich kolegov?



priprava / trvanie /
nacasovanie

plan (step by step)

o_0 :
o tim / role / dlohy
.-.

‘1’ budget

©)

Ciel / matching?

Kto a kde je nasa cielovka (koho oslovujeme)?
Aky mame budget na realizaciu?

Aka platforma je pre nas vhodna?

Odmeny

Copy / vyzva / novinky / email

Video

PR / media

Socialne siete (copy, obrazky, videa, milniky..)

Kvalitny a kreativny obsah

Influenceri

Multigenerovanie / prepajate aktivity
Vediet reagovat na dianie v ¢ase
Autenticita

Dakovanie



Kontakt:

zsuchova@gmail.com

skype: zsuchova

facebook.com/groups/inspiraciezfundraisingu
linkedin.com/in/zuzanasuchova
slideshare.net/zsuchova

#fundraisingislove
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